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სასწავლო კურსის მიზნები:  სასწავლო კურსის მიზანია  სტუდენტს მისცეს ფართო ცოდნა ტურისტული საქმიანობის ეკონომიკური საფუძვლების, ტურიზმის ეკონომიკური განვითარების თეორიების, ტურიზმის ეკონომიკის მიზნის, სახეების, ფუნქციებისა და განვითარების ძირითადი ტენდენციების, ტურიზმის ეკონომიკური და ფინანსური მაჩვენებლების, ტურისტული საწარმოს ეკონომიკის, ტურისტული პროდუქტის  ფორმირების შესახებ; სტუდენტს  განუვითაროს ტურისტული საწარმოს ეკონომიკური საქმიანობის კომპლექსური პრინციპების გაცნობიერებისა და შეფასების უნარი. 
სწავლის შედეგები: სასწავლო  კურსი შესაძლებლობას აძლევს სტუდენტს შეიძინოს ფართო ცოდნა, გამოიმუშაოს უნარები და მოახდინოს მათი დემონსტრირება შემდეგი მიმართულებებით:

ცოდნა და გაცნობიერება
 იცის:
· ტურიზმის ეკონომიკის საგანი, არსი, სახეები და ფორმები,ტურიზმის ეკონომიკური ბუნება;
· ტურიზმის სახელმწიფოებრივი რეგულირების ასპექტები;
· ტურიზმის დარგობრივი განვითარების ტენდენციები საქართველოში;
· ტურისტული მომსახურების ბაზრის არსი და ორგანიზაციის სახეები;
· საინფორმაციო ტექნოლოგიები სოციო-კულტურულ ტურიზმში
· შრომის ორგანიზაციისა და ანაზღაურების პრინციპები ტურიზმში;
· ტურისტული პროდუქტის შექმნის ეტაპები;
· ტურპროდუქტის თვითღირებულება, მისი სტრუქტურა და კლასიფიკაცია;
· ტურისტული საწარმოს შემოსავლებისა  და ხარჯების კლასიფიკაცია;
· ეკონომიკური ანალიზის თავისებურებანი ტურისტულ ფირმაში;
· საფინანსო ფისკალური და სადაზღვევო ურთიერთობათა ორგანიზაცია ტურიზმში;

აცნობიერებს:
· ტურისტული ბაზარს, როგორც ეკონომიკური ურთიერთობების გამოვლენის სფეროს, ტურისტული  
               ბაზრის ფუნქციონირების მექანიზმს;  კომპლექსურ საკითხებს.

ცოდნის პრაქტიკაში გამოყენების უნარი
შეუძლია:
· ტურიზმის, როგორც ეკონომიკური მოვლენის დახასიათება;
· ტურისტული საწარმოს შემოსავლებისა  და ხარჯების დიფერენციაცია; 
· შრომის ორგანიზაციისა და ანაზღაურების პრინციპების დაცვა ტურიზმში;
· ტურპროდუქტის თვითღირებულების, ტურისტული საწარმოს შემოსავლებისა  და ხარჯების 
               კლასიფიკაცია და დიფერენციაცია.

დასკვნის უნარი
შეუძლია:
· ტურისტული საწარმოს საქმიანობის დაგეგმვა, პროგნოზირება და შეფასება;
· ტურიზმის სახელმწიფოებრივი რეგულაციის შეფასება;
· ტურისტული მომსახურების ბაზრის პრიორიტეტების გამოკვეთა; 
· ტურიზმის განვითარების ტენდენციების გამოკვეთა  და გაანალიზება;

კომუნიკაციის უნარი
შეუძლია:
· დისკუსიებში მონაწილეობა და პრეზენტაცია.

სასწავლო კურსზე დაშვების წინაპირობები: სასწავლო კურსები: მაკროეკონომიკის პრინციპები, ტურიზმის საფუძვლები.

სწავლებისა და სწავლის მეთოდები: სასწავლო კურსის შესწავლისათვის ლექციებზე,  დამოუკიდებელი მუშაობისას გამოიყენება სალექციო და წიგნზე მუშაობის მეთოდები, პრაქტიკული მეთოდი, დისკუსია/დებატები,   დემონსტრირების მეთოდი,  აქტიურად გამოიყენება ახსნა–განმარტებითი. აგრეთვე, სემესტრის განმავლობაში სტუდენტს შესაძლებლობა ექნება მიიღოს მონაწილეობა ყოველკვირეულ 2 საათიან ინდივიდუალურ მუშაობში.  სწავლის პერიოდში გათვალისწინებულია შუალედური შეფასებები, ხოლო ბოლოს – დასკვნითი გამოცდა.

სასწავლოკურსისშინაარსი: 
	სასწავლო კვირა
	თემა
	შენიშვნა

	1
	სილაბუსის გაცნობა.
ტურიზმის ეკონომიკის საგანი, ტურიზმის არსი და მისი ეკონომიკური ბუნება
ტურიზმის ეკონომიკის საგანი, ტურიზმის არსი, სახეები და ფორმები, ტურიზმის ეკონომიკური ბუნება
	


	2
	ტურიზმი, როგორც  ეკონომიკური  მოვლენა. ტურიზმი და ტურიზმის სექტორის ორგანიზაციები. ტურიზმი, როგორც ეკონომიკური მოვლენა, ტურიზმის განვითარების ტენდენციები,გლობალიზაცია და მსოფლიო ტურიზმი, ტურიზმის სახელმწიფოებრივი რეგულირება 
	



	3
	ტურიზმის ინდუსტრია. თანამედროვე ტურისტული პროდუქტი, ბაზრები და
 ფასწარმოქმნა ტურიზმში.
ტურიზმის ინდუსტრიის სტრუქტურა. ტურისტული პროდუქტის საციცოცხლო ციკლი. ტურიზმის ბაზარის სტრუქტურა. ფასწარმოქმნა ტურიზმში.
	



	4
	ტურიზმის სექტორის ეკონომიკური  მახასიათებლები.
მოგზაურობა და ტურიზმი. ტურიზმი და მონათესავე კონცეფციები. ტურიზმის ეკონომიკური მახასიათებლები. შემოსავლების მაღალი ელასტიურობა. მცირე და საშუალო საწარმოთა დომინირება. ტურიზმის მსოფლიო ორგანიზაციის სტატისტიკა
	


	5
	მოთხოვნა ტურიზმზე.
ტურიზმზე მოთხოვნის დეტერმინანტები. ეკონომიკური ფაქტორები: შემოსავალი, დრო და ფასები. სხვა დეტერმინანტები. ტურიზმზე მოთხოვნის ტენდენციები.
	

	6-7
	
შუალედური შეფასება

	

	8
	ტურიზმის მიწოდება.
ტურიზმის მიწოდება ტურიზმის სისტემაში. მიწოდების კომპონენტები. მიწოდებასა და მოთხოვნას შორის დამაკავშირებელი კომპონენტები. მოძრაობები სასტუმრო სექტორში. ბრენდინგი. ტურიზმზე მოქმედი ტექნოლოგიური ევოლუცია. განთავსებისა და ატრაქციონების ახალი სახეები.

	

	9
	ტურიზმის ბაზრების წონასწორობა.
ცალკეული წონასწორობის დამყარება. ტურიზმში წონასწორობის იდენტიფიცირების პრობლემა. წონასწორობიდან გადახრის გამომწვევი ფაქტორები. დაბეგვრის ეფექტი ტურიზმზე. წონასწორობა და ფასების კონტროლი. ტურიზმში წონასწორობის დინამიკა.
	

	10
	კონკურენცია და ტურისტული დანიშნულების ადგილები.
კონკურენციის არსი ტურიზმში. მ.პორტერის კონკურენტული ძალები. პორტერის საერთო კონკურენტული სტრატეგიები. კონკურენტული უპირატესობის დეტერმინანტები ტურიზმში. ფაქტორული პირობები. მოთხოვნის პირობები. დაკავშირებული და დამხმარე ინდუსტრიები. ბაზრის სტრუქტურა, მეტოქეობა, ორგანიზება და სტრატეგია. კონკურენტული სტარტეგიები ინდუსტრიის მოთამაშეთათვის.  სტრატეგიები ტურისტული დანიშნულების ადგილებისათვის. რიჩისა და კრაუჩის კონცეპტუალური მოდელი ტურისტული დანიშნულების ადგილებისათვის.
	

	11
	ტურიზმის ეკონომიკური ზეგავლენა.
ტურიზმი, როგორც ეკონომიკური განვითარების სტრატეგიული განმსაზღვრელი. ძირითადი და არაძირითადი აქტივობები. ტურიზმის შედარებითი უპირატესობები.  ეკონომიკური ზარალი. ტურიზმის თანმდევი დანახარჯები. საგადასახდელო ბალანსი და ტურიზმი. საგადასახდელო ბალანსის სტრუქტურა. ტურიზმის საგარეო ანგარიშწორების რეალური ანგარიში.
	


	12
	ტურიზმის მულტიპლიკატორი.
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შეფასების სქემები:
	
შეფასების კრიტერიუმები  ღია (წერითი)კითხვებისათვის:
5 ქულა-საკითხი ზუსტად და ამომწურავად არის გადმოცემული, ავლენს საკითხთან დაკავშირებული მასალის სრულყოფილ ცოდნას, ჩანს რომ საკითხი კრიტიკულად არის გააზრებული, წარმოდგენილია მისი სრულყოფილი ანალიზი - პოზიცია დასაბუთებულია თანამიმდევრული  მსჯელობით და ლოგიკური დასკვნებით,  სტუდენტი სრულყოფილად ფლობს   ტერმინოლოგიას და ნათლად აყალიბებს საკითხთან დაკავშირებულ იდეებსა და მოსაზრებებს.
4 ქულა-საკითხი სრულად არის წარმოდგენილი, ავლენს საკითხთან დაკავშირებული მასალის ძირითადი ასპექტების (კომპონენტების) საფუძვლიან ცოდნას, თუმცა ფიქსირდება გარკვეული ხარვეზები, ჩანს რომ საკითხი საკმარისად გააზრებულია, წარმოდგენილია მისი კარგი ანალიზი, თუმცა მსჯელობას აკლია თანამიმდევრულობა და გამოტანილი დასკვნები დასახვეწია,  სტუდენტი ფლობს   ტერმინოლოგიას და დამაჯერებლად აყალიბებს საკითხთან დაკავშირებულ იდეებსა და მოსაზრებებს.
3 ქულა-საკითხთან დაკავშირებული მასალის მნიშვნელოვანი კომპონენტები წარმოდგენილია არასრულად, დაშვებულია არაარსებითი ხასიათის შეცდომა, ჩანს რომ საკითხი სუსტად არის გააზრებული, წარმოდგენილია მისი დამაკმაყოფილებელი ანალიზი -  მსჯელობა სუსტია და არათანამიმდევრული, დასკვნები არადამაჯერებელია,  სტუდენტი სუსტად ფლობს   ტერმინოლოგიას და არადამაჯერებლად აყალიბებს საკითხთან დაკავშირებულ იდეებსა და მოსაზრებებს.
2 ქულა-წარმოდგენილია საკითხთან დაკავშირებული მასალის მნიშვნელოვანი კომპონენტების  მცირე ნაწილი, ავლენს საკითხთან დაკავშირებული მასლის ზედაპირულ ცოდნას, დაშვებულია არსებითი ხასიათის შეცდომა, ჩანს რომ საკითხი არ არის გააზრებული,  მისი ანალიზი არადამაკმაყოფილებელია (მსჯელობა წინააღმდეგობრივია  და დასკვნები მცდარია ან არ არის წარმოდგენილი),  სტუდენტს უჭირს ტერმინოლოგიის გამოყენება და საკითხთან დაკავშირებული იდეებისა და მოსაზრებების ჩამოყალიბება.
1 ქულა-წარმოდგენილია საკითხთან დაკავშირებული მასალის მხოლოდ ცალკეული ფრაგმენტები, ავლენს საკითხთან დაკავშირებული მასლის მწირ ცოდნას, ფიქსირდება არსებითი სახის შეცდომები, ჩანს რომ საკითხი არ არის გააზრებული, მისი ანალიზი არადამაკმაყოფილებელია (მსჯელობა და დასკვნები მცდარია ან არ არის წარმოდგენილი), სტუდენტი ვერ ფლობს   ტერმინოლოგიას და ვერ აყალიბებს საკითხთან დაკავშირებულ იდეებსა და მოსაზრებებს.
0 ქულა-საკითხი არ არის წარმოდგენილი ან არსებითად მცდარია,  სტუდენტი ვერ მსჯელობს, ვერ აყალიბებს საკითხთან დაკავშირებულ იდეებსა და მოსაზრებებს.

	
ქვიზის  შეფასების კრიტერიუმები:
2 ქულა-სტუდენტი სრულყოფილად პასუხობს დასმულ შეკითხვას/შეკითხვებს
1 ქულა - ს ენტი არადამაჯერებლად პასუხობს დასმულ შეკითხვას/შეკითხვებს
0 ქულა-სტუდენტი არასწორად პასუხობს კითხვას.


	დახურული კითხვის  შეფასების  კრიტერიუმები:
1ქულა-სტუდენტი სწორად პასუხობს დასმულ შეკითხვას.
0 ქულა-სტუდენტი არასწორად პასუხობს კითხვას.




პრეზენტაციის შეფასების კრიტერიუმები (მაქსიმ. ქულა -5)
	ქულა
	პრობლემის განსზღვრა 
	პრობლემის გადაჭრა ანალიზი
	მომზადებული ინფორმაციის
ზეპირად და ინფორმაციული ტექნოლოგიების გამოყენებით გადაცემა

	2
	პრობლემა გადაჭრილია  სრულყოფილად. ავლენს სათანადო მასალის სრულყოფილ ცოდნას; ჩანს, რომ შესაბამისი საკითხები  კრიტიკულად არის გააზრებული
	წარმოდგენილიაპრობლემის კარგი ანალიზი, თუმცა მსჯელობას აკლია თანამიმდევრულობა და ჩამოყალიბებული დასკვნები დასახვეწია
	


	1
	პრობლემის გადაჭრისას დაშვებულია არსებითი ხასიათის შეცდომა. ჩანს რომ შესაბამისი საკითხები არარისგააზრებული
	წარმოდგენილიაპრობლემის სუსტი ანალიზი -მსჯელობა  არათანამიმდევრულია, დასკვნები არადამაჯერებელია
	პრობლემისა და მისი გადაჭრის გზების შესახებიდეები და მოსაზრებები ჩამოყალიბებულია ნათლად, ინფორმაცია სრულყოფილად არის გადმოცემული. ინფორმაციულ ტექნოლოგიებს  იყენებს შემოქმედებითად.


	0
	პრობლემა არ არის გადაჭრილი 
	პრობლემის ანალიზი არ არის წარმოდგენილი ან ჩამოყალიბებული დასკვნები არსებითად მცდარია
	პრობლემისა და მისი გადაჭრის გზების შესახებიდეებისა და მოსაზრებების ფორმულირება არსებითად მცდარია, ვერ ახერხებს ინფორმაციის გადმოცემას. ინფორმაციულ ტექნოლოგიებს არ იყენებს.
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       1.    კოჭლამაზაშვილი ლ., ტურიზმის ეკონომიკა, სახელმძღვანელო, თბილისი, 2009 წ. 170 გვ.
2. მეტრეველი მ. ტურიზმის ეკონომიკა და პოლიტიკა, თბილისი, 2011
3. მეტრეველი ტურიზმის ბიზნესი, გამომცემლობა „სიახლე“, თბ. 2011
4. გელდნერი, ჯ.რ. ბრენტ რითჩი, ტურიზმი- საფუძვლები-პრაქტიკა-თეორია, ბსუ, 2013.
5. მოვსესიანი ა. გ., ოგნივცევი ს., ბ., მსოფლიო ეკონომიკა, თბ. 2004 
6. მსოფლიო ეკონომიკა, დამხმარე სახელმძღვანელო, შ. ვეშაპიძის რედაქციით, თბ., 2001

ინტერნეტ რესურსები: 
http://www.economy.ge/ge/services/tourism
http://www.geostat.ge



პასუხისმგებელი ლექტორის  ხელმოწერა:                                                                      /გ. შაქარაშვილი/
image1.jpeg




